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�7�K�L�V���U�H�S�R�U�W���L�V���S�U�L�P�D�U�L�O�\���E�D�V�H�G���R�Q���D�Q���R�Q�O�L�Q�H���V�X�U�Y�H�\���R�I���$�P�H�U�L�F�D�Q���V�S�R�U�W�V���I�D�Q�V���F�R�P�P�L�V�V�L�R�Q�H�G���E�\��
Comcast Advertising.

�:�H���V�X�U�Y�H�\�H�G��1000 participants ���U�H�S�U�H�V�H�Q�W�D�W�L�Y�H���R�I���W�K�H���D�G�X�O�W���8���6�����S�R�S�X�O�D�W�L�R�Q���Z�K�R���H�Q�J�D�J�H�G��
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�L�Q�F�O�X�G�L�Q�J���W�H�Q�W�S�R�O�H���D�Q�G���Q�L�F�K�H��
�V�S�R�U�W�L�Q�J���H�Y�H�Q�W�V1 

90%

�R�I���$�P�H�U�L�F�D�Q�V���U�D�Q�N���O�L�Y�H��
�V�S�R�U�W�V���L�Q���W�K�H�L�U���W�Z�R���P�R�V�W��
�Z�D�W�F�K�H�G���J�H�Q�U�H�V2

51%

�‹�������������&�R�P�F�D�V�W�����$�O�O���U�L�J�K�W�V���U�H�V�H�U�Y�H�G�����&�R�P�F�D�V�W���F�R�Q�²�G�H�Q�W�L�D�O���D�Q�G���S�U�R�S�U�L�H�W�D�U�\���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� 6|�%�H�K�L�Q�G���7�K�H���5�H�P�R�W�H�����$���'�H�H�S���'�L�Y�H���,�Q�W�R���6�S�R�U�W�V���9�L�H�Z�H�U�V�K�L�S���D�Q�G���)�D�Q�G�R�P

 
�K�R�X�U�V���V�S�H�Q�W���Z�D�W�F�K�L�Q�J���V�S�R�U�W�V��
�F�R�Q�W�H�Q�W���Z�H�H�N�O�\1

 
�G�L�I�I�H�U�H�Q�W���O�H�D�J�X�H�V���Z�D�W�F�K�H�G��
on average 1

�Z�D�W�F�K���W�K�H���«�%�L�J���)�R�X�U�¬���V�S�R�U�W�V1

���0�/�%�����1�%�$�����1�)�/���R�U���1�+�/��

�R�I���$�P�H�U�L�F�D�Q�V���H�Q�J�D�J�H���Z�L�W�K��
�V�S�R�U�W�V���F�R�Q�W�H�Q�W���R�X�W�V�L�G�H���R�I��
�W�K�H���J�D�P�H�����W�D�O�N���V�K�R�Z�V�����V�R�F�L�D�O��
�P�H�G�L�D�����H�W�F����1

�)�R�U���8���6�����Y�L�H�Z�H�U�V���� 
�L�W�¬�V���D�O�O���H�\�H�V���R�Q���V�S�R�U�W�V

3.2

69%

84%

3
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Casual fans  
�7�K�H�V�H���I�D�Q�V���W�\�S�L�F�D�O�O�\���R�Q�O�\���I�R�O�O�R�Z���R�Q�H���V�S�R�U�W�V���O�H�D�J�X�H���D�Q�G���D�U�H���G�U�D�Z�Q���W�R�� 
�P�D�M�R�U���W�H�Q�W�S�R�O�H���H�Y�H�Q�W�V�����7�K�H�\���D�U�H���O�H�V�V���O�L�N�H�O�\���W�R���Z�D�W�F�K���Z�L�W�K���R�W�K�H�U�V���D�Q�G���D�U�H�� 
�D�O�V�R���W�K�H���O�H�D�V�W���O�L�N�H�O�\���W�R���P�X�O�W�L�W�D�V�N���G�X�U�L�Q�J���W�K�H���J�D�P�H���P�D�N�L�Q�J���W�K�H�P���D���K�L�J�K�O�\�� 
�H�Q�J�D�J�H�G���D�X�G�L�H�Q�F�H����

Casual fans tend to watch fewer sports but give  
their undivided attention while watching games.

�:�K�L�O�H���P�D�Q�\���Z�D�W�F�K�� 
�V�S�R�U�W�V�����G�H�J�U�H�H�V���R�I�� 
�I�D�Q�G�R�P���L�P�S�D�F�W�� 
�Y�L�H�Z�L�Q�J���S�D�W�W�H�U�Q�V

�1�H�D�U�O�\�������L�Q���������I�D�Q�V���D�U�H���Q�L�F�K�H���V�S�R�U�W�V���I�D�Q�V
�7�K�H�\���V�S�H�Q�G �X�S���W�R�������K�R�X�U�V���Z�H�H�N�O�\���Z�D�W�F�K�L�Q�J���V�S�R�U�W�V���D�Q�G���H�Q�M�R�\���V�S�R�U�W�V�� 
�R�X�W�V�L�G�H���R�I���W�K�H���«�%�L�J���)�R�X�U�¬���O�L�N�H���F�R�O�O�H�J�H���V�S�R�U�W�V�����W�H�Q�Q�L�V���D�Q�G���V�R�F�F�H�U�����6�L�Q�F�H���W�K�H�\��
�I�R�O�O�R�Z���D���I�H�Z���O�H�D�J�X�H�V���������L�Q�������H�Q�J�D�J�H���Z�L�W�K���K�L�J�K�O�L�J�K�W�V���D�Q�G���U�H�E�U�R�D�G�F�D�V�W�V���D�Q�G��
�W�K�H�\���D�U�H���W�K�H���P�R�V�W���O�L�N�H�O�\���W�R���K�D�Y�H���P�X�O�W�L�S�O�H���J�D�P�H�V���R�Q���D�W���R�Q�F�H��

Avid fans  
�7�K�H�V�H���I�D�Q�V���I�R�O�O�R�Z���P�X�O�W�L�S�O�H���V�S�R�U�W�V���O�H�D�J�X�H�V���D�Q�G���P�R�V�W���H�Q�J�D�J�H���Z�L�W�K���F�R�Q�W�H�Q�W�� 
�R�X�W�V�L�G�H���R�I���W�K�H���J�D�P�H�����0�D�Q�\���R�I���W�K�H�P���Y�L�H�Z���V�S�R�U�W�V���D�V���D�Q���L�Q�W�H�J�U�D�O���S�D�U�W���R�I���W�K�H�L�U�� 
�V�R�F�L�D�O���O�L�I�H���D�Q�G���W�H�Q�G���W�R���Z�D�W�F�K���J�D�P�H�V���L�Q���O�D�U�J�H�U���J�U�R�X�S�V��

Avid fans spend a lot of time with sports,  
consuming many types of sports content. 
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�Z�L�W�K���R�W�K�H�U�V

�(�Q�J�D�J�H���Z�L�W�K�� 
�Q�R�Q���J�D�P�H���F�R�Q�W�H�Q�W

�)�R�O�O�R�Z�������R�U�� 
�P�R�U�H���V�S�R�U�W�V�� 
�O�H�D�J�X�H�V

112

124

177�7�X�Q�H���L�Q�W�R�� 
�W�H�Q�W�S�R�O�H���H�Y�H�Q�W�V

Undivided  
attention

�7�\�S�L�F�D�O�O�\���R�Q�O�\��
�I�R�O�O�R�Z���R�Q�H��
�V�S�R�U�W�V���O�H�D�J�X�H



�‹�������������&�R�P�F�D�V�W�����$�O�O���U�L�J�K�W�V���U�H�V�H�U�Y�H�G�����&�R�P�F�D�V�W���F�R�Q�²�G�H�Q�W�L�D�O���D�Q�G���S�U�R�S�U�L�H�W�D�U�\���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� 8|�%�H�K�L�Q�G���7�K�H���5�H�P�R�W�H�����$���'�H�H�S���'�L�Y�H���,�Q�W�R���6�S�R�U�W�V���9�L�H�Z�H�U�V�K�L�S���D�Q�G���)�D�Q�G�R�P

�)�D�Q�V���D�U�H���H�Q�J�D�J�L�Q�J���Z�L�W�K��
�V�S�R�U�W�V���L�Q���Q�H�Z���Z�D�\�V

�:�L�W�K���S�U�R�Y�L�G�H�U�V���F�U�H�D�W�L�Q�J���P�R�U�H���L�P�P�H�U�V�L�Y�H���Y�L�H�Z�L�Q�J���H�[�S�H�U�L�H�Q�F�H�V���V�X�F�K���D�V���F�R�Q�Y�H�Q�L�H�Q�W���D�F�F�H�V�V���W�R���V�F�R�U�H�V��
�D�Q�G���S�O�D�\���E�\���S�O�D�\���D�Q�D�O�\�V�L�V�����I�D�Q�V���D�U�H���H�Q�J�D�J�L�Q�J���Z�L�W�K���V�S�R�U�W�V���L�Q���Q�H�Z���Z�D�\�V���J�L�Y�L�Q�J���D�G�Y�H�U�W�L�V�H�U�V���D�G�G�L�W�L�R�Q�D�O��
�R�S�S�R�U�W�X�Q�L�W�L�H�V���W�R���U�H�D�F�K���W�K�H�P

�)�D�Q�V���D�U�H���P�X�O�W�L�W�D�V�N�L�Q�J
�+�D�O�I���R�I���I�D�Q�V���V�D�\���W�K�H�\���X�V�X�D�O�O�\���K�D�Y�H���V�S�R�U�W�V���R�Q���L�Q���W�K�H���E�D�F�N�J�U�R�X�Q�G���Z�K�L�O�H���G�R�L�Q�J���R�W�K�H�U���W�D�V�N�V����
Almost 3 in 4 fans ���F�K�H�F�N���V�F�R�U�H�V���I�R�U���R�W�K�H�U���J�D�P�H�V�
���D�Q�G�����������V�F�U�R�O�O���R�Q���V�R�F�L�D�O���P�H�G�L�D���Z�K�L�O�H��
�Z�D�W�F�K�L�Q�J���W�K�H���J�D�P�H�
�����$�Y�L�G���I�D�Q�V���D�U�H���D�O�V�R�������������P�R�U�H���O�L�N�H�O�\���W�R���K�D�Y�H���P�X�O�W�L�S�O�H���J�D�P�H�V���R�Q���D�W���R�Q�F�H��

�8�V�L�Q�J���W�H�F�K�Q�R�O�R�J�\���W�R���H�Q�K�D�Q�F�H���W�K�H���J�D�P�H
�)�D�Q�V���F�U�D�Y�H���W�H�F�K�Q�R�O�R�J�\���W�K�D�W���H�Q�K�D�Q�F�H�V���W�K�H�L�U���J�D�P�H���G�D�\���Y�L�H�Z�L�Q�J���H�[�S�H�U�L�H�Q�F�H�V�����S�D�U�W�L�F�X�O�D�U�O�\�� 
�U�H�D�O���W�L�P�H���V�W�D�W�V���D�Q�G���D�Q�D�O�\�W�L�F�V�����7�K�H���G�H�V�L�U�H���I�R�U���W�H�F�K�Q�R�O�R�J�\���L�V���K�L�J�K�H�V�W���D�P�R�Q�J���D�Y�L�G���I�D�Q�V�����Z�K�R�� 
�Z�D�Q�W���F�X�V�W�R�P�L�]�D�E�O�H���F�D�P�H�U�D���D�Q�J�O�H�V���������������D�Q�G���W�K�H���D�E�L�O�L�W�\���W�R���Z�D�W�F�K���Z�L�W�K���I�U�L�H�Q�G�V���D�Q�G���I�D�P�L�O�\�� 
�L�Q���Y�L�U�W�X�D�O���U�R�R�P�V��������������

Time to consider the odds
�6�S�R�U�W�V���E�H�W�W�L�Q�J���L�V���F�K�D�Q�J�L�Q�J���K�R�Z���V�R�P�H���I�D�Q�V���Z�D�W�F�K���V�S�R�U�W�V����44% �R�I���D�G�X�O�W�V�����������E�H�W���R�Q���J�D�P�H�V�
��
�D�Q�G���D�Y�L�G���I�D�Q�V���D�U�H +37% more likely ���W�R���H�Q�J�D�J�H���L�Q���V�S�R�U�W�V���E�H�W�W�L�Q�J���W�K�D�Q���W�K�H���D�Y�H�U�D�J�H���I�D�Q��



THE CURRENT  THE CURRENT 
SPORTS VIEWING  SPORTS VIEWING 
LANDSCAPELANDSCAPE

�‹�������������&�R�P�F�D�V�W�����$�O�O���U�L�J�K�W�V���U�H�V�H�U�Y�H�G�����&�R�P�F�D�V�W���F�R�Q�²�G�H�Q�W�L�D�O���D�Q�G���S�U�R�S�U�L�H�W�D�U�\���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� 9|�%�H�K�L�Q�G���7�K�H���5�H�P�R�W�H�����$���'�H�H�S���'�L�Y�H���,�Q�W�R���6�S�R�U�W�V���9�L�H�Z�H�U�V�K�L�S���D�Q�G���)�D�Q�G�R�P



�‹�������������&�R�P�F�D�V�W�����$�O�O���U�L�J�K�W�V���U�H�V�H�U�Y�H�G�����&�R�P�F�D�V�W���F�R�Q�²�G�H�Q�W�L�D�O���D�Q�G���S�U�R�S�U�L�H�W�D�U�\���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� 10|�%�H�K�L�Q�G���7�K�H���5�H�P�R�W�H�����$���'�H�H�S���'�L�Y�H���,�Q�W�R���6�S�R�U�W�V���9�L�H�Z�H�U�V�K�L�S���D�Q�G���)�D�Q�G�R�P

�7�K�H���«�E�L�J���V�F�U�H�H�Q�¬���L�V���F�H�Q�W�U�D�O��
�W�R���W�K�H���I�D�Q���H�[�S�H�U�L�H�Q�F�H

�6�S�R�U�W�V���Y�L�H�Z�L�Q�J���K�D�S�S�H�Q�V���W�R�J�H�W�K�H�U

�)�D�Q�V���O�R�Y�H���Z�D�W�F�K�L�Q�J���D�W���K�R�P�H

73%
�R�I���I�D�Q�V���Z�D�W�F�K���U�H�J�X�O�D�U���V�H�D�V�R�Q���J�D�P�H�V���L�Q���J�U�R�X�S�V���R�I���������S�H�R�S�O�H�� 

This �L�V���H�Y�H�Q���J�U�H�D�W�H�U���L�Q���K�R�X�V�H�K�R�O�G�V���Z�L�W�K���F�K�L�O�G�U�H�Q���D�Q�G���L�V�� 
�D�P�S�O�L�²�H�G���I�R�U���S�O�D�\�R�I�I���R�U���F�K�D�P�S�L�R�Q�V�K�L�S�V��2

83% �R�I���I�D�Q�V���D�W���O�H�D�V�W���R�F�F�D�V�L�R�Q�D�O�O�\���Z�D�W�F�K���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V���Z�L�W�K���R�W�K�H�U�V��2

85%
�R�I���I�D�Q�V���S�U�H�I�H�U���Z�D�W�F�K�L�Q�J���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V���R�Q���7�9���U�D�W�K�H�U���W�K�D�Q�� 
�L�Q���S�H�U�V�R�Q��2  �2�Y�H�U���K�D�O�I���R�I���$�P�H�U�L�F�D�Q�V���V�D�\���W�K�H�\���H�Q�M�R�\���Z�D�W�F�K�L�Q�J�� 
�D�W���K�R�P�H���E�H�F�D�X�V�H���W�K�H�\���F�D�Q���V�H�H���D�O�O���D�V�S�H�F�W�V���R�I���W�K�H���J�D�P�H���E�H�W�W�H�U�� 
�R�Q���7�9���W�K�D�Q���L�Q���S�H�U�V�R�Q��1

38% �R�I���I�D�Q�V���V�D�\���W�K�H�\���H�Q�M�R�\���Z�D�W�F�K�L�Q�J���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V���R�Q���7�9���E�H�F�D�X�V�H��
�V�S�R�U�W�V���D�U�H���D�Q���L�Q�W�H�J�U�D�O���S�D�U�W���R�I���W�K�H�L�U���V�R�F�L�D�O���O�L�Y�H�V��1



�‹�������������&�R�P�F�D�V�W�����$�O�O���U�L�J�K�W�V���U�H�V�H�U�Y�H�G�����&�R�P�F�D�V�W���F�R�Q�²�G�H�Q�W�L�D�O���D�Q�G���S�U�R�S�U�L�H�W�D�U�\���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� 11|�%�H�K�L�Q�G���7�K�H���5�H�P�R�W�H�����$���'�H�H�S���'�L�Y�H���,�Q�W�R���6�S�R�U�W�V���9�L�H�Z�H�U�V�K�L�S���D�Q�G���)�D�Q�G�R�P

�:�K�H�U�H���)�D�Q�V���:�D�W�F�K���/�L�Y�H���6�S�R�U�W�V1

Fans are +119% more likely to watch at home than at a restaurant or sports bar. 1

�$�W���K�R�P�H���R�Q���7�9

�2�Q���7�9���D�W���D���V�S�R�U�W�V���E�D�U���R�U���U�H�V�W�D�X�U�D�Q�W

�$�W���D���I�U�L�H�Q�G���R�U���I�D�P�L�O�\���P�H�P�E�H�U�¬�V���K�R�P�H���R�Q���7�9

�2�Q���P�\���P�R�E�L�O�H���G�H�Y�L�F�H



�‹�������������&�R�P�F�D�V�W�����$�O�O���U�L�J�K�W�V���U�H�V�H�U�Y�H�G�����&�R�P�F�D�V�W���F�R�Q�²�G�H�Q�W�L�D�O���D�Q�G���S�U�R�S�U�L�H�W�D�U�\���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� 12|Behind The Remote: A Deep Dive Into Sports Viewership and Fandom

46% of fans signed up for a service in the past six months just to watch a speci�c sport or sporting event.

�+�R�Z���)�D�Q�V���7�\�S�L�F�D�O�O�\���:�D�W�F�K���/�L�Y�H���6�S�R�U�W�V���R�Q���7�9

�2�Y�H�U�D�O�O����80% of Americans are satis�ed  
with their live sports viewing experience,  
�U�H�J�D�U�G�O�H�V�V���R�I���Z�K�H�U�H���W�K�H�\���Z�D�W�F�K���L�W�� 
���W�U�D�G�L�W�L�R�Q�D�O���7�9���R�U���V�W�U�H�D�P�L�Q�J����

�:�L�W�K���W�K�H���I�U�D�J�P�H�Q�W�D�W�L�R�Q���R�I���V�S�R�U�W�V���F�R�Q�W�H�Q�W���� 
�Y�L�H�Z�H�U�V���K�D�Y�H���P�R�U�H���F�K�R�L�F�H���L�Q���K�R�Z���W�K�H�\���Z�D�W�F�K

�)�D�F�W�R�U�V���F�R�Q�W�U�L�E�X�W�L�Q�J���W�R�� 
�K�R�Z���I�D�Q�V���Z�D�W�F�K���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V��

54%

49%

49%

�3�U�H�V�H�Q�F�H���R�I���D�O�O���W�K�H���J�D�P�H�V��
�W�K�H�\���Z�D�Q�W���W�R���Z�D�W�F�K

�3�U�H�V�H�Q�F�H���R�I���I�D�Y�R�U�L�W�H��commentator

Ease���R�I���²�Q�G�L�Q�J���J�D�P�H�V �6�W�U�H�D�P�L�Q�J

Traditional

Both



�)�D�Q�V���Z�K�R���W�\�S�L�F�D�O�O�\���Z�D�W�F�K���J�D�P�H�V���R�Q���V�W�U�H�D�P�L�Q�J���D�U�H���O�H�V�V���O�L�N�H�O�\���W�R���Y�L�H�Z���D�G�V���D�V���G�L�V�U�X�S�W�L�Y�H���W�R���W�K�H��
�J�D�P�H�����,�Q���I�D�F�W�����W�K�H�\���D�U�H���P�R�U�H���O�L�N�H�O�\���W�K�D�Q���W�K�H���D�Y�H�U�D�J�H���I�D�Q���W�R���D�J�U�H�H���W�K�D�W���W�K�H���F�X�U�U�H�Q�W���Q�X�P�E�H�U���R�I��
�D�G�V���L�V���©�M�X�V�W���D�E�R�X�W���U�L�J�K�W�ª�����������
������

�$�Y�L�G���I�D�Q�V���D�U�H���P�R�U�H���R�S�H�Q���W�R���D�G�V���W�K�D�Q���F�D�V�X�D�O���I�D�Q�V���D�Q�G���R�Q�O�\�����������Z�R�X�O�G���S�D�\���D���S�U�H�P�L�X�P�� 
�I�R�U���D�Q���D�G���I�U�H�H���H�[�S�H�U�L�H�Q�F�H���G�X�U�L�Q�J���J�D�P�H�V���R�Q���V�W�U�H�D�P�L�Q�J��

�)�D�Q�V���D�U�H���D�F�F�X�V�W�R�P�H�G���W�R���D�G�V���L�Q���V�S�R�U�W�V

�‹�������������&�R�P�F�D�V�W�����$�O�O���U�L�J�K�W�V���U�H�V�H�U�Y�H�G�����&�R�P�F�D�V�W���F�R�Q�²�G�H�Q�W�L�D�O���D�Q�G���S�U�R�S�U�L�H�W�D�U�\���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� 13|�%�H�K�L�Q�G���7�K�H���5�H�P�R�W�H�����$���'�H�H�S���'�L�Y�H���,�Q�W�R���6�S�R�U�W�V���9�L�H�Z�H�U�V�K�L�S���D�Q�G���)�D�Q�G�R�P

�6�S�R�U�W�V���R�Q���V�W�U�H�D�P�L�Q�J���D�U�H���D�� 
�Z�L�Q���I�R�U���I�D�Q�V���D�Q�G���D�G�Y�H�U�W�L�V�H�U�V

�$�V���Y�L�H�Z�L�Q�J���K�D�E�L�W�V���F�R�Q�W�L�Q�X�H���W�R���V�K�L�I�W���I�U�R�P���W�U�D�G�L�W�L�R�Q�D�O���7�9���W�R���V�W�U�H�D�P�L�Q�J�����O�L�Y�H���H�Y�H�Q�W�V���D�U�H���I�R�O�O�R�Z�L�Q�J���V�X�L�W����
�0�D�Q�\���V�S�R�U�W�V���H�Y�H�Q�W�V���D�U�H���E�H�F�R�P�L�Q�J���V�W�U�H�D�P�L�Q�J���²�U�V�W�����F�U�H�D�W�L�Q�J���R�S�S�R�U�W�X�Q�L�W�L�H�V���I�R�U���P�R�U�H���D�G�Y�H�U�W�L�V�H�U�V���W�R��
�U�H�D�F�K���I�D�Q�V���Y�L�D���O�L�Y�H���S�U�R�J�U�D�P�P�L�Q�J���Z�L�W�K�R�X�W���W�K�H���V�D�P�H���S�U�L�F�H���W�D�J���R�I���D���6�X�S�H�U���%�R�Z�O���F�R�P�P�H�U�F�L�D�O����

Avid fans are +31% more likely to subscribe to a  
streaming service to watch the game than the typical fan.

�$�O�P�R�V�W���K�D�O�I���R�I���I�D�Q�V���Z�L�O�O���V�L�J�Q���X�S���I�R�U���D���V�W�U�H�D�P�L�Q�J���V�H�U�Y�L�F�H���W�R���Z�D�W�F�K���D���V�S�H�F�L�²�F���V�S�R�U�W���R�U�� 
�V�S�R�U�W�L�Q�J���H�Y�H�Q�W����

���������R�I���I�D�Q�V���W�K�D�W���N�H�H�S���W�K�H���V�H�U�Y�L�F�H���G�R���V�R���S�U�L�P�D�U�L�O�\���E�H�F�D�X�V�H���L�W���L�V���G�H�G�L�F�D�W�H�G���W�R���D���V�S�R�U�W���W�K�D�W���W�K�H�\���O�R�Y�H

�«�)�2�0�2�¬���G�U�L�Y�H�V���I�D�Q�V���W�R���V�L�J�Q���X�S���I�R�U���V�H�U�Y�L�F�H�V



�‹�������������&�R�P�F�D�V�W�����$�O�O���U�L�J�K�W�V���U�H�V�H�U�Y�H�G�����&�R�P�F�D�V�W���F�R�Q�²�G�H�Q�W�L�D�O���D�Q�G���S�U�R�S�U�L�H�W�D�U�\���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� 14|�%�H�K�L�Q�G���7�K�H���5�H�P�R�W�H�����$���'�H�H�S���'�L�Y�H���,�Q�W�R���6�S�R�U�W�V���9�L�H�Z�H�U�V�K�L�S���D�Q�G���)�D�Q�G�R�P

�7�H�Q�W�S�R�O�H���H�Y�H�Q�W�V���Z�L�O�O���D�O�Z�D�\�V���G�U�D�Z���Y�L�H�Z�H�U�V

�)�D�Q�V���F�R�Q�W�L�Q�X�H���W�R�� 
�J�U�D�Y�L�W�D�W�H���W�R���W�H�Q�W�S�R�O�H��
�H�Y�H�Q�W�V�����E�X�W���Q�H�Z���Y�L�H�Z�H�U�V��
�K�H�O�S���J�U�R�Z���I�D�Q�G�R�P��

�)�D�Q�V���D�U�H���O�L�N�H�O�\���W�R���Z�D�W�F�K��at least one �W�H�Q�W�S�R�O�H���H�Y�H�Q�W���L�Q���W�K�H���Q�H�[�W��������
�P�R�Q�W�K�V�����V�X�F�K���D�V���W�K�H���6�X�S�H�U���%�R�Z�O�����&�R�O�O�H�J�H���)�R�R�W�E�D�O�O���3�O�D�\�R�I�I�V�����D�Q�G��
�1�%�$���)�L�Q�D�O�V��1

�7�H�Q�W�S�R�O�H���H�Y�H�Q�W�V���D�O�V�R���D�W�W�U�D�F�W���F�R�P�P�X�Q�D�O���Y�L�H�Z�L�Q�J���L�Q���O�D�U�J�H�U���J�U�R�X�S�V��
�W�K�D�Q���U�H�J�X�O�D�U���V�H�D�V�R�Q���J�D�P�H�V�����H�V�S�H�F�L�D�O�O�\���L�Q���K�R�X�V�H�K�R�O�G�V���Z�L�W�K���F�K�L�O�G�U�H�Q��1

55% of the most watched sporting events �D�U�H���W�H�Q�W�S�R�O�H���H�Y�H�Q�W�V���R�U��
�S�R�V�W���V�H�D�V�R�Q���F�R�Y�H�U�D�J�H�����9�L�H�Z�H�U�V���R�I���W�H�Q�W�S�R�O�H���H�Y�H�Q�W�V���D�U�H�������������P�R�U�H��
�O�L�N�H�O�\���W�K�D�Q���Y�L�H�Z�H�U�V���R�I���R�W�K�H�U���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�L�Q�J���H�Y�H�Q�W�V���W�R���Z�D�W�F�K���D�G�V����
�H�V�S�H�F�L�D�O�O�\���W�K�R�V�H���I�R�U���Q�L�F�K�H���V�S�R�U�W�V��2
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�*�U�R�Z�W�K���L�V���G�U�L�Y�H�Q���E�\���Q�H�Z���I�D�Q�V��

�:�R�P�H�Q���S�D�Y�H���W�K�H���Z�D�\��

�)�D�Q�V���D�U�H���E�U�D�Q�F�K�L�Q�J���R�X�W���I�U�R�P���W�K�H���«�%�L�J���)�R�X�U�¬���������L�Q�������V�S�R�U�W�V���I�D�Q�V���Z�R�X�O�G��
�F�R�Q�V�L�G�H�U���Z�D�W�F�K�L�Q�J���V�R�F�F�H�U���L�Q���W�K�H���Q�H�[�W���W�Z�H�O�Y�H���P�R�Q�W�K�V����

�7�K�H���S�R�S�X�O�D�U�L�W�\���R�I���Z�R�P�H�Q�¬�V���V�S�R�U�W�V���Z�L�O�O���F�R�Q�W�L�Q�X�H���W�R���J�U�R�Z���§�����������R�I��
�I�D�Q�V���Z�K�R���G�R���Q�R�W���F�X�U�U�H�Q�W�O�\���Z�D�W�F�K���Z�R�P�H�Q�¬�V���V�S�R�U�W�V���V�D�L�G���W�K�H�\���D�U�H���O�L�N�H�O�\��
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�%�H�W�W�H�U���D�Z�D�U�H�Q�H�V�V���R�I���Z�K�H�U�H���R�U���Z�K�H�Q���J�D�P�H�V���D�U�H���K�D�S�S�H�Q�L�Q�J�� 
�������������D�Q�G���L�P�S�U�R�Y�H�G���D�F�F�H�V�V���W�R���O�L�Y�H���F�R�Y�H�U�D�J�H���W�K�U�R�X�J�K���F�X�U�U�H�Q�W�� 
�V�X�E�V�F�U�L�S�W�L�R�Q�V���������������Z�L�O�O���L�Q�F�U�H�D�V�H���I�D�Q���L�Q�W�H�U�H�V�W���L�Q���D���Q�H�Z���V�S�R�U�W����
�X�O�W�L�P�D�W�H�O�\���L�Q�F�U�H�D�V�L�Q�J���Y�L�H�Z�H�U�V�K�L�S��

�$�Q���R�I�W�H�Q���R�Y�H�U�O�R�R�N�H�G���G�H�P�R�J�U�D�S�K�L�F�������������R�I���I�H�P�D�O�H���I�D�Q�V���V�S�H�Q�G���X�S���W�R��
�����K�R�X�U�V���Z�H�H�N�O�\���Z�D�W�F�K�L�Q�J���V�S�R�U�W�V���F�R�Q�W�H�Q�W����

�:�R�P�H�Q���D�U�H���P�R�U�H���O�L�N�H�O�\���W�K�D�Q���P�H�Q���W�R���J�L�Y�H���W�K�H�L�U���X�Q�G�L�Y�L�G�H�G���D�W�W�H�Q�W�L�R�Q��
�W�R���W�K�H���J�D�P�H���D�Q�G�����O�L�N�H���P�H�Q�����W�K�H�\���H�Q�M�R�\���W�K�H���U�R�O�O�H�U�F�R�D�V�W�H�U���R�I���H�P�R�W�L�R�Q�V��
�Z�K�H�Q���Z�D�W�F�K�L�Q�J���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V��

Fans are +36% more likely to consider watching at least one  
non-Big Four sport in the next twelve months.�
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�F�U�H�D�W�H�V���Y�D�O�X�H���I�R�U���D�G�Y�H�U�W�L�V�H�U�V
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Avid fans are +16% more likely than the average fan to be loyal for the full game.

�6�S�R�U�W�V���I�D�Q�V���D�U�H���O�R�\�D�O

69% �Z�L�O�O���Z�D�W�F�K �X�Q�W�L�O���W�K�H���H�Q�G���R�I���W�K�H���J�D�P�H���H�Y�H�Q���L�I���W�K�H���W�H�D�P���W�K�H�\���D�U�H���U�R�R�W�L�Q�J���I�R�U���L�V���O�R�V�L�Q�J��2



�‹�������������&�R�P�F�D�V�W�����$�O�O���U�L�J�K�W�V���U�H�V�H�U�Y�H�G�����&�R�P�F�D�V�W���F�R�Q�²�G�H�Q�W�L�D�O���D�Q�G���S�U�R�S�U�L�H�W�D�U�\���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�� 18|�%�H�K�L�Q�G���7�K�H���5�H�P�R�W�H�����$���'�H�H�S���'�L�Y�H���,�Q�W�R���6�S�R�U�W�V���9�L�H�Z�H�U�V�K�L�S���D�Q�G���)�D�Q�G�R�P

�$�G�Y�H�U�W�L�V�L�Q�J���G�X�U�L�Q�J���V�S�R�U�W�V���F�D�Q���J�L�Y�H 
�I�D�Q�V���D���S�R�V�L�W�L�Y�H���S�H�U�F�H�S�W�L�R�Q���R�I���E�U�D�Q�G�V

Almost half of sports fans ���K�D�Y�H���D���S�R�V�L�W�L�Y�H���S�H�U�F�H�S�W�L�R�Q���R�I���D�G�V���V�K�R�Z�Q���G�X�U�L�Q�J���J�D�P�H���F�R�Y�H�U�D�J�H���� 
�$�P�R�Q�J���W�K�R�V�H���Z�K�R���²�Q�G���D�G�V���G�L�V�U�X�S�W�L�Y�H�����D�G���I�U�H�T�X�H�Q�F�\���D�Q�G���U�H�S�H�W�L�W�L�R�Q���D�U�H���W�K�H���W�R�S���U�H�D�V�R�Q�V��1 

�$�G�V���V�K�R�Z�Q���G�X�U�L�Q�J���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V���D�U�H��+47% ���P�R�U�H���O�L�N�H�O�\���W�R���E�H���V�H�H�Q���E�\���������S�H�R�S�O�H���W�K�D�Q���W�K�H���D�Y�H�U�D�J�H�� 
�Q�R�Q���V�S�R�U�W�V���W�U�D�G�L�W�L�R�Q�D�O���7�9���S�U�R�J�U�D�P��2

41% �,���Z�L�O�O���S�D�\���P�R�U�H���W�R���Q�R�W���K�D�Y�H���D�G�V��
�Z�K�H�Q���Z�D�W�F�K�L�Q�J���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V

�)�D�Q���3�H�U�F�H�S�W�L�R�Q�V���R�I���$�G�V���'�X�U�L�Q�J���/�L�Y�H���*�D�P�H�V1

57%
�,���S�U�H�I�H�U���Z�K�H�Q���D�G�V���D�U�H���U�H�O�D�W�H�G��
�W�R���F�R�P�S�O�H�P�H�Q�W���W�K�H���V�S�R�U�W�� 
�,�¬�P���Z�D�W�F�K�L�Q�J

52%
�,���O�L�N�H���W�R���V�H�H���D�G�V���I�R�U���V�P�D�O�O��
�E�X�V�L�Q�H�V�V�H�V���Z�K�H�Q���Z�D�W�F�K�L�Q�J��
�O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V

50% �,���F�D�Q���U�H�O�D�W�H���W�R���W�K�H���D�G�V�� 
�V�K�R�Z�Q���G�X�U�L�Q�J���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V48%

�7�K�H�U�H���D�U�H���M�X�V�W���W�K�H���U�L�J�K�W��
�D�P�R�X�Q�W���R�I���D�G�V���V�K�R�Z�Q�� 
�G�X�U�L�Q�J���J�D�P�H�V
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�'�U�L�Y�L�Q�J���U�H�V�X�O�W�V���W�K�U�R�X�J�K���D�G�Y�H�U�W�L�V�L�Q�J���L�Q���V�S�R�U�W�V

Avid fans are +19% more likely to convert than the average sports fan! 2

�&�D�V�H���6�W�X�G�\��

�9�D�O�X�H���R�I���6�S�R�U�W�V���$�G�Y�H�U�W�L�V�L�Q�J1

�$�W���V�L�P�L�O�D�U���L�Q�Y�H�V�W�P�H�Q�W���O�H�Y�H�O�V�����D�Q���D�X�W�R���G�H�D�O�H�U���Z�K�R���D�L�U�H�G���R�Q���V�S�R�U�W�V�� 
�G�X�U�L�Q�J���0�D�U�F�K���0�D�G�Q�H�V�V��

delivered

�W�K�D�Q���D���G�H�D�O�H�U���Z�L�W�K�R�X�W���V�S�R�U�W�V���L�Q���W�K�H�L�U���P�H�G�L�D���P�L�[����

reached

�R�I���D�Y�L�G���I�D�Q�V���S�X�U�F�K�D�V�H�G���D���S�U�R�G�X�F�W���W�K�D�W���W�K�H�\���V�D�Z���Z�K�L�O�H�� 
�Z�D�W�F�K�L�Q�J���O�L�Y�H���V�S�R�U�W�V�����Y�V�������������R�I���D�Y�H�U�D�J�H���I�D�Q�V����2

46%

�R�I���I�D�Q�V���Z�K�R���S�X�U�F�K�D�V�H�G���D���S�U�R�G�X�F�W���G�L�G���V�R���E�H�F�D�X�V�H���L�W���Z�R�X�O�G��enhance  
�W�K�H�L�U���J�D�P�H���G�D�\���Y�L�H�Z�L�Q�J���H�[�S�H�U�L�H�Q�F�H�����Z�L�W�K���I�R�R�G���	���E�H�Y�H�U�D�J�H���E�H�L�Q�J�� 
�W�K�H���P�R�V�W���S�R�S�X�O�D�U���F�D�W�H�J�R�U�\��2

47%

�P�R�U�H���K�R�X�V�H�K�R�O�G�V

2.9X 
�P�R�U�H���L�P�S�U�H�V�V�L�R�Q�V

3.1X 



�7�K�L�Q�J�V���D�G�Y�H�U�W�L�V�H�U�V���V�K�R�X�O�G���F�R�Q�V�L�G�H�U��
�Z�K�H�Q���S�O�D�Q�Q�L�Q�J���W�K�H�L�U���V�S�R�U�W�V���E�X�\�V
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